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役員（2016年6月29日現在）

株主メモ

株主名 持株数（株）持株比率（％）

株式の状況（2016年3月31日現在）
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Business Report

会社名

設立

資本金

証券コード

従業員数

連結子会社

事業内容

事業所

株式会社ベネフィットジャパン

平成8年6月

6億4百万円

3934

117名（連結）

株式会社ライフスタイルウォーター

イープレイス株式会社

MVNO事業

契約加入取次事業

天然水宅配事業

その他事業（ハウスベンダー事業等）

本社・東京事業所・大阪事業所

代表取締役社長

常務取締役

取締役

取締役

取締役（社外）

常勤監査役

監査役（社外）

監査役（社外）

佐久間　寛

吉本　正人

松下　正則

長谷川　直文

吉田　憲正

竹井　一茂

平野　惠稔

三嶋　政美

会社概要（2016年4月1日現在）

発行可能株式総数
発行済株式の総数
株主数
大株主（上位10名）

9,124,000株
1,944,000株

1,421名

佐久間　寛
有限会社サクマジャパン
株式会社アイ・イーグループ
株式会社ＳＢＩ証券
カブドットコム証券株式会社
日本証券金融株式会社
吉本　正人
楽天証券株式会社
日本トラスティ・サービス
信託銀行株式会社
佐久間　範子

637,500
407,000
292,000
48,900
37,500
26,100
23,000
19,600

18,300

15,000

32.79
20.93
15.02
2.51
1.92
1.34
1.18
1.00

0.94

0.77

弊社はインターネット上で、株主・投資家様向けのＩＲ情報を
はじめ弊社グループの事業内容や最新情報等、さまざまな情報を
掲載しております。ぜひ弊社のホームページをご覧ください。

事業年度

定時株主総会

基準日

株主名簿管理人

同事務取扱場所

郵便物送付先

電話照会先

ホームページURL

公告方法

毎年4月1日から翌年3月31日まで

毎年6月

定時株主総会　毎年3月31日

期末配当　　　毎年3月31日

中間配当　　　毎年9月30日

東京都千代田区丸の内一丁目4番1号

三井住友信託銀行株式会社

大阪市中央区北浜四丁目5番33号

三井住友信託銀行株式会社　証券代行部

〒168-0063　東京都杉並区和泉二丁目8番4号

三井住友信託銀行株式会社　証券代行部

電話　0120-782-031（フリーダイヤル）

http://www.smtb.jp/personal/agency/index.html

弊社の公告方法は、電子公告としており、当社

ホームページに掲載しております。

＜http://www.benefitjapan.co.jp/＞

事故その他やむを得ない事由によって電子公告による

ことができない場合は、日本経済新聞に掲載いたします。
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株主・投資家の皆様には、平素より格別
のご高配を賜り、厚く御礼申しあげます。
弊社はこの度、東京証券取引所のご承認
をいただき 3 月 24 日付をもちましてマ
ザーズ市場へ上場いたしました。これも
ひとえに皆様方のご支援ご厚情の賜物と
深く感謝いたしております。今後は上場
企業としての社会的責任を自覚し、皆様
のご期待に沿えるよう努力する所存です。
弊社は、1996 年に情報通信関連機器の販
売を目的として設立いたしました。携帯
電話、PHS の加入取り次ぎ、衛星放送サー
ビス、デジタル音楽放送サービスなどの
加入取り次ぎを行い、事業拡大に努めて
まいりました。
「情報通信サービスでお客様のライフスタ
イルを楽しく便利に」を経営方針とし、
販売会社から通信事業者への転換を図り
つつ、“ 笑顔でつなぐ、みんなの未来 ” を
キャッチフレーズに事業を展開しており
ます。
お陰さまで、設立 20 周年を迎えるこの節
目となる今年、私たちは新たなる未来に
向け第一歩を踏み出しました。従業員・
サービスともにパワーアップし、新たな
一歩を踏み出していく所存でございます。
弊社は、固定の店舗を持たず、全国の催
事場所（約 10,000 店舗の活動実績）で独
自の販売手法「コミュニケーションセー

ルス」のノウハウを最大限活用し、高い
マーケティング力、コミュニケーション
力で顧客の豊かなライフスタイルを提案
し、さらなる売上拡大を実現します。
弊社の属する情報通信市場においては、
相次ぐ MVNO の参入により、MVNO が提
供する SIM カードを利用した新料金プラ
ンなど、各社が幅広いサービス展開をし
ております。格安 SIM による安価なデー
タ通信及び電話サービスの普及が加速し、
ここ数年で大きな市場拡大が期待されて
おります。
今後は MVNO を事業の柱と位置づけ、商
品の拡充・強化、人材の育成・増強、催
事可能店舗の拡大、アライアンスによる
販売ネットワークの拡大、顧客のファン
化等、「コミュニケーションセールス」を
事業のコアに成長基盤としながら、顧客
に次世代のライフスタイルを提案するこ
とで新たな領域を拡大し、飛躍的に成長
することを目論みます。
このような状況の中、皆様におかれまし
ては、今後とも変わらぬご支援を賜りま
すようお願い申しあげます。
※業績の見通し等の将来に関する記述は、弊社が現段階
において合理的と判断する一定の前提に基づいており、
実際の業績等は見通しと異なることがあります。

損益計算書（P／ L）連結
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▶ 2013年7月のMVNO事業参入から、急速に業績
　 を拡大
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経常利益

374百万円
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▶ 経常利益の増加に伴い増益

親会社株主に
帰属する
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Topics 1

Topics 2

連結経常利益は過去最高を記録

MVNO事業が契約者の増加に伴い堅調に推移

☞ 前期比＋88%の 5.2 億円を記録

☞ セグメント売上高 … 前期比 1.4 倍　☞ セグメント利益… 前期比 2.2 倍　☞ 期末契約者数 … 前期末比 1.7 倍

Topics 3 新商材、新サービスの開発・導入

☞ ONLY Mobile Xi® 使い放題プラン…動画や音楽の視聴等、ヘビーユーザーへの提案が可能に
☞ ３年割賦プランの新設…毎月支払い額の安価なサービス
☞ ONLY 光 ( 光コラボレーション )…NTT 東日本・西日本の光ファイバー回線を使った、高速、快適で
　 お得なブロードバンドサービス

決算のポイント、トピックス

弊社の特徴、強み
創業から 20 年のキャリア
を通じ、120 万件の販売
実績と全国約 1 万店舗で
の活動実績を築いてまい
りました。
その成長の秘密は顧客重
視の視点から生まれる商
品戦略、そして「コミュ
ニケーションセールス」
を核とする弊社独自の販
売ノウハウにあります。

コミュニケーションセールス
対面販売 × 潜在顧客

顕在顧客だけでなく、潜在顧客を対象として
いるため、価格競争に巻き込まれない。よっ
て効率的に地域、シニア層、女性層への情報
格差の解消に取り組むことができる。その結
果、サスティナブルな社会貢献が可能となる。

社会的ベネフィット
サスティナブルに社会貢献

状況的
ベネフィット

家電量販店ではなく、集客
力のある場所にて展開。 
全国約１万店舗での販売活
動が可能。

集客力ある売場で展開

機能的ベネフィット
独自の視点により商品化

カスタマイズして商品化、顧客のニーズに合
致したパッケージで機能的なベネフィットを提
供する。

情緒的なサービスマインド
で商品デモンストレーショ
ン。情緒的なベネフィットを
活用イメージとして伝える。

情緒的
ベネフィット
サービスマインドで
商品価値創造


