
〒161-8540 東京都新宿区下落合1-4-10　TEL. 03-3367-6111（代表）
URL http://www.st-c.co.jp/

証券コード 4951

事業年度 毎年4月1日から翌年3月31日まで

定時株主総会 毎年6月

定時株主総会の基準日 毎年3月31日

剰余金の配当の基準日 毎年3月31日、9月30日

単元株式数 100株

株主名簿管理人及び 
特別口座 口座管理機関

東京都中央区八重洲一丁目2番1号
みずほ信託銀行株式会社

公告方法
電子公告  http://www.st-c.co.jp/
※ 電子公告を行えない事由が生じたときは、 
日本経済新聞に掲載。

発行可能株式総数 96,817,000株
発行済株式の総数 23,000,000株
単元株式数 100株
株主数 12,726名

株主名 持株数
（千株）

持株比率
（%）

株式会社シャルダン 5,587 25.1
日本生命保険相互会社 1,336 6.0
みずほ信託銀行株式会社
退職給付信託 みずほ銀行口
再信託受託者 
資産管理サービス信託銀行株式会社

884 4.0

鈴木　喬 675 3.0
日本トラスティ・サービス信託銀行
株式会社（信託口） 584 2.6

フマキラー株式会社 541 2.4
株式会社三菱東京UFJ銀行 524 2.4
鈴木　幹一 500 2.3
鈴木　貴子 446 2.0
有限会社鈴木幹一商店 433 1.9

（注） 1. 持株比率は、自己株式781千株を控除して計算しております。
 2.   みずほ信託銀行株式会社退職給付信託  みずほ銀行口  再信託受託者  資産管理 

サービス信託銀行株式会社を名義人とする884千株は、株式会社みずほ銀行が保有 
する当社株式を退職給付信託として設定した同行の信託財産であります。

大株主

    千株 （%）
■ その他国内法人 7,880（34.3）
■ 個人・その他 7,644（33.2）
■ 金融機関 5,287（23.0）
■ 外国法人等 1,998 （8.7）
■ 証券会社 189 （0.8）

所有者別株式分布状況

※未払配当金のみ、みずほ銀行全国本支店でもお取扱いいたします。

証券会社に口座を
お持ちの場合 特別口座の場合

郵便物送付先

お取引の証券会社
などになります。

〒168-8507 
東京都杉並区和泉2-8-4

電話
お問い合わせ先

0120-288-324
（フリーダイヤル）

お取扱店

みずほ信託銀行株式会社
　本店および全国各支店
みずほ証券株式会社
　本店および全国各支店

ご注意

未払配当金の支払（※）、支
払明細発行については、
右の「特別口座の場合」の
郵便物送付先・電話お問
い合わせ先・お取扱店を
ご利用ください。

単元未満株式の買取以外
の株式売買はできません。
証券会社などに口座を開
設し、株式の振替手続を
行って頂く必要がござい
ます。

お問い合わせ先

株式の状況 （2017年9月30日現在） 株主メモ （2017年9月30日現在）

証券コード：4951

第71期
第2四半期

株主様とエステーを結ぶコミュニケーション誌

2017年4月 1日から 
2017年9月30日まで

エステー　新製品情報 検索

新ブランド「洗浄力（センジョウリキ）」
から、便器をモコモコ泡で洗浄する
「洗浄力」モコ泡わ トイレクリーナー
を新発売。便器のフチ裏にシューッと
1周スプレーするだけで、“モコモコ泡” 

がフチ裏から便器内全体に広がり洗
浄します。ブラシを使わず、スプレー 

するだけなのでデイリーのお手入れ
に最適です。新ブランドには、洗たく
槽クリーナーとフロ釡クリーナーも
仲間入り。
● 発売：2017年9月　● 価格：オープン　 

●  初年度販売目標：シリーズ計340万個

ひよこレポート
新ブランド「洗浄力」誕生！
伸長するクリーナー市場を活性化します。

リキ

〈
ひ
よ
こ
レ
ポ
ー
ト
〉

株
主
様
の
声

HPを見ること
がないので、
様子が分かっ
て良い。

今回の感想は
「へ～」、高額
商品売れるん
だ－。

挨拶を一番に
読み、ほっと
してから次へ
進みます。

株主様の声に
対する「回答」
があれば良い
と思う。

株主の声が良いも
の悪いものどちら
も載っているので
好感が持てる。

堅苦しくなく
て奥様方でも
読みやすいと
思います。

ひよこ広場 第70期（期末）株主アンケートのご報告 ご協力、ありがとうございました。

　　少ないスペー
スですが、株主様
の声への回答を載
せております。

ひよこレポートは、中間（12月）と 
期末（6月）の年2回発行しています。

モコモコ広
がる、

泡でらくらく

「洗浄力」ブランドに統一！

モコモコ泡が 
フチ裏から 
便器内全体まで 
洗浄

狙ったところに
届きやすい 
ノズル形状

ツヤ出し効果と 
ミントの香りで 
洗浄後に 
キレイが続く

Point
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挨拶

グローバル化のステップとしてタイ
の基盤構築を進めてまいりました。
様々な調査と修正を重ね、8月にタイ 

市場向け中核新製品「SHALDAN」 
K awaii Plus（カワイイプラス）の 

現地生産がスタートしました。この
製品は、虫よけ効果があるとされる
シトロネラを配合し、虫をよせつけ
ずに良い香りを楽しめる芳香剤とし
て、タイのお客様に向けて開発され
ました。先行
して昨年日本
から輸出した
「SHALDAN」 

Suteki Plus

タイでも中核新製品を発売トイレクリーナーを新発売しました。
また新ブランド「洗浄力」を立上げた
この機会を捉えて、既存の洗たく槽
クリーナーとフロ釡クリーナーを同
ブランドの傘下に再編しました。「消
臭力」を連想させるロゴのデザイン 

は、調査をしたらほとんどの方が 

仲間として安心感や親しみを感じて
くれました。ハリウッド映画の予告編
のような新CMでは、最後に西川貴教 

さんが登場して「洗浄力～♪」とおな
じみのメロディーで歌い上げます。 
クリーナー新ブランドのCMは実に 

9年ぶりですが、消臭力のブランド 

資産をフル活用しました。「洗浄力」 
モコ泡わトイレクリーナーの初年度
販売数は60万個を計画しています

が、10月までに予定のほぼ2倍量が
出荷される好調な滑り出しとなって
います。

最終利益は過去最高

2018年3月期第2四半期は、「消臭力」
Premium Aroma、「消臭力」機能プ
ラスシリーズ、「SHALDAN」フレグラ
ンスなどの高単価・高付加価値新製
品の貢献とともに、既存品も好調に
推移した結果、売上は引き続き伸長
し、当四半期最終利益は前年同期比
114%の過去最高値となりました。

クリーナー新ブランド	
「洗浄力」の誕生

9月にはトイレの汚れをモコモコ泡
で手軽に洗浄する「洗浄力」モコ泡わ  

がご好評いただいたのを受け、同ブ
ランドの姉妹品であることを想起
させるデザインを採用し、9月以降、 
順次店頭への配荷を進めています。

8月1日の取締役会で、マイコール株
式会社とカイロ事業譲受けに関する
基本合意および事業承継する新会社
の設立について決議いたしました。
当社はこれまでマイコール株式会社
よりカイロ・温熱商品を仕入れて国
内販売を行ってきましたが、今般の
事業譲受けにより当社グループの持
つ製品開発力とマーケティング力を 

活かすことで、国内および海外市場
におけるさらなる業容拡大を図り、
収益力を向上させるとともに企業 

価値を高めてまいります。

マイコール株式会社より	
カイロ事業譲受け

中核新製品が開花
取締役 兼 代表執行役社長（COO）

を達成するために全社員が邁進し、
結果が着実に表れています。今期の
中間配当は1株当たり1円増配の13円
（年間配当金26円予定）といたしまし
た。引き続き株主の皆様に還元でき
るよう努めてまいりますので、どうぞ
ご支援をお願い申し上げます。

貴社が自宅の近くに
ありますので興味を
持ちました。西武新宿
線中井在住です。

頑張れ、 
鈴木 
女社長！！

大阪市東区平行町にお
られた昭和30年代より 

ヒゲの鈴木社長様の 

手品が楽しみでした。

娘3人もエステー
のファンなので、
今年から少額積立
を始めています。

「香り」によって気分
がUPする。暮らしの
中の大切な要素だと
思います。

貴社製品を子供の
頃から愛用していた
こともあり、株式を
購入しました。

いつも使ってる
エステーの株を
持っている、と
ても幸せです。

海外での
成長期待
してます！

ささやかな1人ですが、
熱い思いでおります！
共に前に！頑張りま
しょうね！

株を買い増ししようと思っていました
が、ここ1年で倍以上（1,020円で購入）
になってしまいました。嬉しいような
悲しいような…。

「自身がハッピーでなければ
お客様を幸せにする商品を
生み出せない」という社長
の持論、ステキです。

ひよこ 
がんばれ。

〈
社
長・会
社
〉

株
主
様
の
声

全社で「ONEエステー」に注力

毎年実施する社内アンケートでは、
「今期の全社の目的・目標を理解して
いるか」の設問に、社員の97%がイエ
スと回答しました（3年前は90%）。今
期目標「ONEエステーで成長軌道へ」
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株主優待の詳細はこちら

エステー　株主還元 検索

財務ハイライト（連結）

※2016年3月期以前は、新しい会計方針で記載

新製品モコ泡わトイレクリーナー
に、洗たく槽クリーナー、フロ釡
クリーナーを合わせたラインナッ
プでブランドを強化し、伸長する 

クリーナー市場の更なる活性化を
目指しています。

最後に	

前回「ひよこレポート」の株主様アン
ケートには、「脱臭炭」ニオイとり紙 

に対する反響が多数寄せられまし
た。大変ありがとうございました。
当事業部は、これからも皆様に喜ん
でいただける製品を提案してまい
ります。今後ともご支援・ご鞭撻の 

ほど、よろしくお願いいたします。

新ブランド「洗浄力」について	

女性の社会進出などにより家事の
時間は減少傾向にあり、日々の暮
らしの中で生じる生活汚れに「たま
ると大変だな～」と感じている方が
多いのではないでしょうか。
そこで当事業部は、それらを手軽に
“クリア”し、スッキリした気持ちに
してくれる新しい住まいのクリー
ナーブランド「洗浄力」を立ち上げ
ました。ブランド名は、当社のメガ
ブランドである「消臭力」のブラン
ドイメージを最大限活用し、「洗浄
力」と命名しました。
「洗浄力」は、表紙で紹介している

ホームケア事業部の金親と申しま
す。今回は当事業部の新ブランド
「洗浄力」について紹介させていた
だきます。

「ホームケア事業部」について	

まず、当事業部について簡単に説
明させていただきます。ホームケア 

事業部は、「脱臭炭」「米唐番」「おひ
さまの洗たく」くつクリーナーなど、
家事をサポートし暮らしの快適を
ちょっぴりアップしてくれる製品を
開発しています。

「たまると大変だな〜」と感じる
生活汚れを手軽に“クリア”し、
スッキリした気持ちに！

株主優待
事業への理解促進と
長期保有の株主様の増加
を目的としています。

クリーナーの新ブランド「
洗浄力」の紹介

「今期イチ
オシ！」を入 
れて下さる 
と嬉しい。

4月に住所変更
をしたが、届か
なかった。

優待の時は
奥様の機嫌
が良い。

長期保有 
優遇優待 
希望。

優待目的の購入でし
たが、今はエステーの
大ファン。商品が目に
入ると買ってしまう。

今回のスポ
ンジたわし
が一番嬉し
いです。

株主優待品
を皆にあげて
喜んでもらっ
ています。

毎年ワクワク
しながら開封 
してます。

〈
株
主
優
待
〉

株
主
様
の
声

〈
コ
ラ
ム
〉

株
主
様
の
声

エールズのコラム、興味深く読

みました。ただ介護する側の

視点かと思いますが…。される 

側の意見も大事だと思います。

「エールズ」に期待してる。
「空間用（置き型）」が→ 
「スプレー型」であれば、
即戦力として便利。

介護用オムツをゴミ袋
に捨てていますが、ゴミ 

袋に消臭機能が付いて
いればといつも思う。

父の介護でどうしても
トイレや部屋の臭いが
気になりますが助かっ
ております。

株主優待のお問い合わせは
 0120-331-343

12月8日～1月31日　
（月～金 9時～18時、12月30日～1月3日・土日祝は除く）

イチオシ※  100株以上1,000株未満保有の株主様に
は1,000円相当の自社製品詰め合わせを 
（基準日：3月末の年1回）実施しています。

1,000株以上保有の株主様
（基準日：3月と9月の年2回）

♦ 3,000円相当の自社製品詰め合わせ
お届けは12月中旬を予定

コラム

〈写真中央〉 
ホームケア事業部　事業部長　金親 真司

 株主優待品は株主名簿管理人が管理している株主名簿をもとに発送して
おり、当社は年2回（3・9月末）受領します。また、株主名簿に電話番号の記載はご
ざいません。ご住所など変更がある場合は、早めのお手続きをお願いいたします。

　　はい。介護
される側の気持
ちに、もっと寄
り添ってまいり
ます。
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（単位：百万円）

当第2四半期
自 2017年4月 1日
至 2017年9月30日

前第2四半期
自 2016年4月 1日
至 2016年9月30日

売上高 23,888 22,810
売上総利益 10,711 9,955
営業利益 2,545 2,182
経常利益 2,531 2,171
税金等調整前四半期純利益 2,491 2,175
親会社株主に帰属する四半期純利益 1,669 1,468

連結損益計算書（要旨）連結貸借対照表（要旨）
（単位：百万円）

当第2四半期
2017年9月30日現在

前期
2017年3月31日現在

資産の部
流動資産 25,086 22,466
固定資産 16,841 15,991
　有形固定資産 7,877 8,001
　無形固定資産 300 333
　投資その他の資産 8,663 7,656
資産合計 41,927 38,458
負債の部
流動負債 10,601 9,666
固定負債 3,199 2,979
負債合計 13,800 12,645
純資産の部
株主資本 25,211 23,662
　資本金 7,065 7,065
　資本剰余金 7,067 7,067
　利益剰余金 12,393 11,015
　自己株式 △1,315 △1,487
その他の包括利益累計額 2,277 1,461
新株予約権 27 46
非支配株主持分 610 642
純資産合計 28,126 25,812
負債純資産合計 41,927 38,458

年間 中間
（円）
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業績・決算説明会動画はこちら

エステー　株主・投資家情報 検索

安定配当を基本としながら 
業績に連動した配当政策を
進めていきます。

財務諸表（連結）

当第2四半期は、持続的成長を目指して市場拡大、 
シェア拡大、利益志向を進めてきました。市場 
拡大は「消臭力」「S H A L D A N」、シェア拡大は 
「ムシューダ」「脱臭炭」のブランドを強化し、新ブ
ランド「洗浄力」を立ち上げました。その結果、売上 
高238億円（前年同期比4.7%増）となりました。

売上高

この結果、1株当たり四半期純利益76.05円と
なり、前年同期の67.69円から増加しました。 
1株当たり純資産は前期末から101.01円増加し
1,249.42円となりました。

1株当たり情報
社長　鈴木貴子

連結キャッシュ・フロー計算書（要旨）
（単位：百万円）

当第2四半期
自 2017年4月 1日
至 2017年9月30日

前第2四半期
自 2016年4月 1日
至 2016年9月30日

営業活動による
キャッシュ・フロー 25 1,062
投資活動による
キャッシュ・フロー △238 △389
財務活動による
キャッシュ・フロー △222 △364
現金及び現金同等物に
係る換算差額 21 △131
現金及び現金同等物の
増減額（△は減少） △414 177
現金及び現金同等物の
期首残高 11,396 7,552
非連結子会社との合併に伴う 
現金及び現金同等物の増加額 - 4
現金及び現金同等物の
四半期末残高 10,981 7,734

主力品・高付加価値製品の伸長による売上総利益
の増加や、返品・製造コストの削減などにより、
営業利益25億円（同16.6%増）、経常利益25億
円（同16.6%増）、親会社株主に帰属する四半期 
純利益16億円（同13.7%増）となりました。

利益

決算説明会の
動画配信中

Check!

自己資本比率の
割には配当性向
が低い。

コンプライ
アンス経営
をお願いし
ます。

数ある株主総会
の中で楽しみに
している企業の
1つです。

次の看板製品の
早期育成に期待
しています。

総会出れずお土産
廃止して配当上げ
て。近くの方うら
やましい。

匂いを極めて
いって下さい。

ハンドケア
部門のジリ
伸びに期待
です。

フマキラーと
の関係はどう
なっているの
でしょうか？

研究開発費に
どれだけ費や
されているか
が知りたい。

社長の経営
方針が良い。

ワークスタイル
変革を詳しく
知りたいと思い
ました。

過去5年間、ブランド
力はあるのに売上高が
横ばいなのは気になり
ます。

財務安定していて
よい。これからも
頑張って下さい。

〈
業
績
・
配
当
〉

株
主
様
の
声

最近の株価上昇で買い
増ししにくくなったの
で、株式分割を行っては
どうか？

Point 1

Point 2

Point 3
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当社の事業セグメントは、「生活
日用品事業」の単一セグメントに
なっています。カテゴリー別の業
績につきましては下記のとおり
です。

エアケア（消臭芳香剤）

衣類ケア（防虫剤）

46%

22%

4%サーモケア（カイロ）
2018年3月期
第2四半期
（累計）

カテゴリー別
売上高構成比

ホームケア（その他）

湿気ケア（除湿剤）

9%

8%

11%ハンドケア（手袋）
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  1.1%
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「SHALDAN」フレグランス、「消臭力」
Premium Aroma・機能プラスの高付加
価値製品が好調に推移し売上高は増加。

春シーズンのピークが今期にずれ 
込んだことや返品が削減されたこと 
などにより売上高は増加。

前シーズン終了後の返品が減少し
たことに加え、今シーズンの立ち上
がりが堅調に推移し売上高は増加。

家庭用ビニール手袋・業務用ニトリ
ルゴム手袋などが好調に推移した
ことなどにより売上高は増加。

高付加価値製品の「ドライペット」
シートタイプや「備長炭ドライペット」 
が好調に推移し売上高は増加。

※2016年3月期以前は、新しい会計方針で記載

新しく立上げた「洗浄力」ブランド
のモコ泡わトイレクリーナーが売上
に寄与するなど売上高は増加。
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海外ビジネスは、欧州・アジア地域が堅調に推移
した他、北米・アジア地域の芳香剤の各種規制へ
の対応などに取組みました。その結果、連結の 
海外売上高は16億円（海外売上高比率6.7%）と 
なりました。

エアケア（消臭芳香剤） 衣類ケア（防虫剤） サーモケア（カイロ） ハンドケア（手袋） ホームケア（その他）湿気ケア（除湿剤）

海外の状況カテゴリー別の概況（連結）

冷蔵庫は脱臭炭、クローゼット にはかおりムシューダ、衣装
ケースにはネオパラエースが
欠かせません！

ムシューダは
当家で大活躍
してます。

マンションから戸建てに 

なりドライペットコンパクト 

（除湿）の容量が足りない
気がしてきた。

ニトリルの薄手ゴム手袋を
愛用しています。油汚れに強
く硬くならなくて良いと思
います。ブルー以外の色も。

アレルギー物
質についての
対応を聞かせ
てほしい。

作業服、スポーツ後の
衣類を脱臭炭ニオイ
とり紙にくるんで袋に
入れて持ち帰ります。

限定商品をオン
ラインショップで
取扱いして欲し
いです。

新製品情報はドラッグ
ストアで働いている
ので、とても興味深く
て参考になります。

ホワイト
デザイン
に感心。

控えめで。静かに文句も言わず、

本当に君はいい仕事をするね。

「米唐番」我が家の米の見張り

番です。有難う。

〈
製
品
〉

株
主
様
の
声

　　家事に便利
で楽しくなる商
品を開発してい
きます。

エステーの
商品は家庭
的な感じが
あり好き。
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新製品情報

新しい「Life style フレグランス」の提案 機能プラスシリーズが生まれ変わりました！

黒のシリーズがリフレッシュ！
◆		ファミリー	極薄手タイプ

● 発売：2017年9月　● 価格：オープン　 
● 初年度販売目標：40万個

伸びる素材なので指先にフィットして
素手感覚で使え、抗菌加工を施している
ので雑菌の繁殖も抑えます。食品衛生 

法適合なのでお料理にもぴったり。（20

枚入・フリーサイズ）

エステー　新製品情報 検索
その他の新製品情報はこちら● 発売：2017年8月　● 価格：オープン　

●  初年度販売目標： 
Premium Aroma シリーズ計400万個

Premium Aromaから白と黒のプレミアム！
◆		消臭力		
玄関・リビング用

好評の「消臭力」Premium 

Aromaシリーズから、不変
のトレンドである「モノトー 

ンカラー」が新しくライン
ナップ。香りは、プレシャス
クールとルミナスノーブル
の2タイプ。

いろんなところに、いろんな脱臭炭

◆		脱臭炭	玄関・リビング用
炭のチカラで気になる臭いをとる
「脱臭炭」シリーズから、新しい用途
の提案。スタイルは和（ジャパニーズ
スタイル）と洋（ヨーロピアンスタイ
ル）の2タイプ。（紀州備長炭使用）
● 発売：2017年10月　● 価格：オープン　● 初年度販売目標：計60万個

◆		消臭力
住環境や生活水準の向上による新し
い消臭ニーズ（清潔・衛生意識）に向
けた「消臭力」機能プラスシリーズ。
デザインを刷新し、イオン消臭プラ
スに大容量850gが追加されました。
● 発売：2017年8月　● 価格：オープン　● 初年度販売目標：シリーズ計800万個

手を汚さず素手感覚で料理にぴったり！

◆		オンパックス	足ぽかシート
薄型で足に合わせた左右別形状のため、違和感な
く歩きやすくなっています。サイズは、女性の足に
ピッタリの22～24cm。抗菌剤と消臭剤を配合し
靴の中の臭いも抑えます。（5時間・ベージュ・3足入）
● 発売：2017年9月　● 価格：オープン
● 初年度販売目標：20万個

足うらまるごと、あたたか（女性用）

◆		SHALDAN	フレグランス
香水瓶から広がる上質な香り「SHALDAN」
フレグランスシリーズから生活シーンに合
わせた新スタイルの提案。広い空間などの
LDK用、玄関・リビングなどのROOM用、
収納空間のCLOSET用の3タイプ。香りは、
それぞれベルベットムスク、ラグジュア
リームスクの2タイプ。
● 発売：2017年9月　● 価格：オープン　● 初年度販売目標：シリーズ計400万個

for LDK Stick

for ROOM

for CLOSET

● 発売：2017年8月　● 価格：オープン　●  初年度販売目標：シリーズ計600万個

◆			SHALDAN	ステキプラス
「SHALDAN」ステキプラスシリーズの黒の
シリーズが、可愛らしさを加えた「おめかし
モノトーン」でリフレッシュ。 
香りは、イノセントライラッ
クの香りに、新しくシフォン
ブーケの香りが仲間入り。

〈
ミ
ュ
ー
ジ
カ
ル
〉

株
主
様
の
声

2歳の娘が歌やダ
ンスに興味があり、
一緒に赤毛のアン
を楽しむのが夢。

ミュージカル
希望していま
すが当たりま
せん！

主人が買ってます。私
はミュージカル行きた
く回答。CM良いですね。
息子に似てて親近感。

赤毛のアンよ
く読みました。
ミュージカル
で見てみたい。

ミュージカルを身近 

に！良さを知ってほ
しい！そんな心が 

嬉しいです。

良い意味で
訳が分から
ないC Mも
好きです。

覆面リサーチ  
ボス潜入が見
たい。

テレビCMで“いい”と
直感しました。ステキ
でこれはいけるって。

耳に残る、
映像が残る。

最後の「エステー」
の声がなんか良い
です。

消臭力のCMテーマ曲聴くたび

震災時のミゲル君の歌と風景で

感動した事を思い出し、株主に

なった誇りを感じます。

〈
C
M
〉

株
主
様
の
声

　　ミュージカルは
文化支援活動として
行っております。ご
理解のほど、よろし
くお願いいたします。

 ひよこレポートは紙面に限界がありますので、
当社サイトの新製品情報も、ぜひご覧ください。
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